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Wir haben 100 Onlineshop Besitzer gefragt, welche Fehler sie im 
nächsten Online Shop vermeiden würden.

#GutesSEO #SEOWorkshop @argutus_gmbh

• Platz 5: Der Online Shop ist nicht (vollständig) DSGVO konform (12%)

• Platz 4: Tracking wurde nicht oder zu spät eingerichtet (17%)

• Platz 3: Keine / späte Indexierung bei Suchmaschinen (SEO) (20%)

• Platz 2: Falsches Shopsystem gewählt (37%)

• Platz 1: Zu viele unnötige Sonderwünsche (39%)



Wer sind wir?

Udo Carl (CEO)          Simon Spinczyk (CTO)     Chris Weidner (CSO)

• 3 Partner

• 60 Jahre Berufserfahrung

• 25 Mitarbeiter

• 5.000+ Beratungsgespräche

• 600+ Workshops und Vorträge

• 1.800+ gemeisterte Onlineprojekte

• Top 10 SEO Agentur
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Abonniert meinen YouTube Channel für jede 

Menge Online-Marketing Know-How ☺



Agenda.

Was wir vorhaben.



Agenda

• Wahl des richtigen Shopsystems

• Kostspielige (Re)Launch-Fehler

• Zukunftssicheres Tracking

• User Experience (UX) & SEO

• Q&A
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Die nutella Frage
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Qual der Wahl.

Das richtige Shopsystem.



Wenn die Agentur Dir ihr eigenes Shopsystem andrehen will

LAUF!



Ein paar Fragen vor dem (Neu-) Start

• Anbindung an Drittsysteme (und wenn ja welche)

• Produktkomplexität (wie viele Eigenschaften, Konfigurierbarkeit, Anzahl, virteulle vs. Physische Produkte inklusive 

perspektivisch)

• Perspektivisch: Mehrsprachigkeit, Versandkomplexität

• Wer macht den Support?

• Welche technischen Feature benötigt man wirklich?

• An SEO gedacht?

• Marketingbudget für 12 Monate vorhanden?



Die üblichen Verdächtigen

Adobe Commerce (Magento)

• Internationalisierung möglich

• Viele Templates & 

Designmöglichkeiten

• Gute Schnittstellen zu anderen 

Systemen

• Intuitive Bedienung

• Schwere Einrichtung

• Individuelle Lösungen sind schwer 

umzusetzen

• Längere Ladevorgänge

Oxid, JTL & Co

• Plugins zur 

Funktionserweiterung

• Deutscher Anbieter

• Responsives Design

• Viele Marketing Tools

• Kostenpflichtiger Support

• Schnittstellen für ERP-Systeme 

sind auch kostenpflichtig

Woocommerce

• Das Plugin ist kostenlos

• Einfach zu installieren und zu 

integrieren bei WordPress

• Kein normales Shopsystem, 

sondern ein WordPress-Plugin,

• Wenige Funktionen, 

Erweiterungen sind meist 

kostenpflichtig

• Teurer Support

• Sicherheitsanfällig

Shopware

• In Deutschland entwickelt

• Modular erweiterbar

• Open-Source-Version bietet 

Individualisierungsspielraum

• Verschiedene Versionen für 

jede Unternehmensgröße

• Bald auch CMS

• Viele Plugins (Erweiterungen) sind 

teuer

• Die Leistung der Performance ist 

vom Server abhängig



…aber was ist mit shopify? 

• Monatliche Fee + Umsatzbeteiligung

• Keine Änderungen am Backend-Code

• Keine echte Mehrsprachigkeit

• Keine Änderungen am Checkout möglich

• Eingeschränkte Contentpflege

• Nur bedingt SEO-tauglich

• Am Ende nicht viel günstiger als ein eigener Shop

• Frage: Mieten vs Kaufen!



… ja welches soll Auto es denn nun werden?

• Erst Anforderungen, Zukunftsszenario aufstellen, Lastenheft ausarbeiten, dann erst sinnvolle Wahl des Shopsystems 

möglich

• Es KEINEN Anbieter der 100% aller Anforderungen „out of the Box“ erfüllen kann



Jeder macht mal Fehler.

Aber die kann man sich 
sparen…



Beobachtungen aus über 20 Jahren e-commerce
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• Ein (Re-)Launch ist fast immer „politisch“

• Unrealistische Anforderungen an das Budget

• Alle Stakeholder nicht rechtzeitig ins Boot geholt

• Inhouse IT blickt rein technisch auf die Website 

oder fühlt sich „ausgebootet“

• Es mangelt an einer Online-Marketing-Strategie

• SEO-Anforderungen sind oft unklar

• Dauerhafter SEO-Schaden wird oft gar nicht 

bemerkt

• Klassische Werbeagenturen haben meist nur 

gestalterische Kompetenz

• „Also ich find‘s schön!“ als Maßstab

• Falscher Perfektionismus

• Selbstüberschätzung (Inhalte & Technik)

• Am Testing gespart

• Am Pflichtenheft gespart

• Copy Paste Inhalte

• AI-Generierte Inhalte



Typische (Re-) Launchfehler!
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• Mangelhafte oder zu späte Vorbereitung

• Entwicklungsumgebung crawlen lassen

• Relevanter Content gelöscht und/oder interne Verlinkungen nicht übertragen

• Keine korrekten Weiterleitungen eingerichtet

• Sitemap nicht angepasst

• Tracking-Codes / Consent-Manager fehlerhaft

• Datenmigration vergessen

• Die neue Seite in der Search Console nicht angemeldet

• noindex / nofollow vergessen raus zu nehmen



Sei smart, dann klappts auch mit dem Relaunch
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Blindflug.

Tracking, so wichtig!



Das klassische Tracking ist am Ende
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• ~40% aller Besucher sind schon jetzt nicht mehr messbar (iOS, 

Adblocker, Firefox)

• e-privacy kommt und damit das Ende des (Third-Party) Cookies

• Google Analytics wird ab Juli ersetzt – und es werden keine 

Daten rückwirkend übertragen

• Fehlerhafte Consentmanager provozieren Abmahnungen

• Viele Java-Scripte drücken massiv die Performance

• Datengetriebenes Marketing & Umsatzoptimierung ist so nicht 

möglich

• Wer weiterhin tracken will, muss SERVERSEITIG TRACKEN



Serverseitiges Tracking
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• Nur noch ein Tracking-Script

• Übermittlung an Google, Facebook & Co findet asynchron im 

Hintergrund statt.

• Daten können angepasst werden um z.B. gesetzliche 

Regelungen einzuhalten (Ent-Personalisierung).

• Keine Blockierung des Trackings mehr möglich

• Kein negativer Einfluss auf Ladegeschwindigkeit

• Datenhoheit liegt bei ihnen

• Consentfreies Tracking möglich



Consentfreies Tracking = 100% Herr im Haus!
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Voraussetzung: 

• Eigener Server

• keine Weitergabe an Dritte 

• Keine Speicherung der Daten über eine 

Session hinaus

• Komplette Anonymisierung der Daten. 

Node 1
- Keine Sessions
- Keine wiederkehrenden 

User
- 100% Daten, inklusive 

sämtlicher abgegebener 
Leads

- Last-Click Zuordnung 
möglich

- Grundsumme größer

Node 2
- Consent erforderlich
- Gleicher Datenumfang wie 

in Google Analytics
- Grundsumme geringer

TRACKING TOOL z.B. 
Matomo



User Experience.

Wohlfühloase



Texte & Bilder

csm_BRANDANAME_BellaDonna_Jersey_R_02_67140fdf04.png.webp
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Blablablabla
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Sag, was Sache ist!

#GutesSEO #SEOWorkshop @argutus_gmbh



Ja, so viele Seiten? 
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Ja, so viele Seiten? 



User Experience

Deutsche Webseite Deutsche Website optimiert
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„Ein Onlineshop ist wie ein echter Laden
– mit Allem was dazu gehört“

Moi ;)

#GutesSEO #SEOWorkshop @argutus_gmbh



Vielen Dank!
Fragen? Fragen ;)
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Abonniert meinen Youtube Channel für jede 

Menge Online-Marketing Know-How ☺



argutus gmbh

harffstr. 110 a

40591 düsseldorf

web: www.argutus.de

e-mail: weidner@argutus.de

tel: 0211 / 699 366 – 0

fax: 0211 / 699 366 - 30

Die Berechnung zeigt den modellhaften Verlauf anhand der eingegebenen Daten. Für den Eintritt der zugrunde liegenden Annahmen können wir keine Haftung übernehmen. Die Berechnung ist umfassend und detailliert. 
Sie geht jedoch von bestimmten Annahmen aus, die vom Programm nur begrenzt überprüfbar sind. Insbesondere die Gültigkeit der zugrunde liegenden Mengen-/ Kostenwerte und Wandlungsquoten 
(SV/CPC/CTR/CVR/CPL/CPO) kann zum Berechnungszeitpunkt nicht garantiert werden. Alle Zahlen und Rechenergebnisse wurden sehr sorgfältig ermittelt und basieren grundsätzlich auf den Angaben relevanter 
Drittanbieter, wie bsw. Google, aktuellen Marktstudien, sowie den kundenseitigen Auskünften zum Zeitpunkt der Berechnung. Eine Gewähr für dieses Berechnungsbeispiel kann wegen möglicher Rechenfehler, Änderungen 
der Mengen-/ Kostenwerte und Wandlungsquoten nichtübernommen werden. Der Forecast-Hersteller weist darauf hin, dass es sich hierbei um ein unverbindliches Rechenbeispiel handelt. Diese Beispielrechnung stellt 
weder eine Steuer-noch eine Rechtsberatung dar.
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